Population survey on tourism in the Ahrntal holiday region - 2024

Summary and conclusion

Responses: 291; not representative (would have needed 372); nevertheless, it gives a picture of the mood of the population

- Survey was sent to randomly selected citizens of the municipalities of Campo Tures, Selva dei Molini, Valle Aurina and Predoi

- Mostresponses from the municipality of Valle Aurina (52%), followed by Campo Tures (35%), the municipality of Selva dei Molini (9%) and
the municipality of Predoi (4%).

- Approx. 70% of responses from people who have never worked in tourism or no longer work in tourism

- Approx. 65% of respondents rated the role of tourism for the future development of the area as important or very important; approx. 7%
feltit was notimportant or not at all important, the remaining approx. 25% neutral

- The affordability of house and flat prices (purchase) and the rental prices for flats and houses are rated negatively in the municipalities;
traffic congestion is perceived as rather negative; in contrast, the quality of the public transport and the connection of the periphery to
the urban area are rated very positively;

- Influence of tourism on the quality of life in the municipality of residence: approx. 45% see the influence as positive or very positive (the
advantages outweigh the disadvantages); approx. 20% see it as negative or very negative (the disadvantages outweigh the advantages);
the remaining approx. 34% are neutral

- Aspects which, according to respondents, are taken into account in tourism activities within the destination:

o Preservation of culture and tradition
o Regional products
o Avoiding trafficand promoting public mobility
- Aspects which, according to the interviewees, are NOT/BARELY taken into account in tourism activities within the destination:
o Waste avoidance
o Reduction of water consumption
o Control of the number of visitors
- Infrastructure/services of the destination that are used several times a year:
o Hiking trails/winter hiking trails



o Publictransport
o CableCars

- Impactof tourismin the destination. Tourism...
o ...causes high traffic congestion
.. contributes to the rising cost of living
.. causes environmental pollution and noise pollution
..contributes to the maintenance of infrastructure (e.g. skilifts, sports facilities)
...contributes to a wider range of leisure activities.

O O O O

- Future challenges of tourismin the destination:
o Protection of nature and landscape
o Focusonmore quality instead of quantity
o Preservation of culture and tradition

Conclusion: Fields of action “Protection of nature and the environment” as well as “preservation of culture and customs” are important for the
region; sustainable development also helps to increase quality.

The attitude towards tourism is better than expected; it is particularly positive that many of those surveyed also recognise the positive aspects
of tourism, even though they do not (or no longer) work in tourism.
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Wie oft unternehmen Sie im Laufe eines Jahres
normalerweise touristische Reisen?
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Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft |hrer Wohnsitzgemeinde?
1 = Uberhaupt nicht, 5 = sehr stark
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Wie beurteilen Sie die Rolle des Tourismus fr die zukinftige Entwicklung des Gebietes?
1 = gar nicht wichtig, 5 = sehr wichtig
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Wohnsitzgemeinde ein? 5 . 7250/
1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar '
4 HEER 1
3.78%

w
w
L

[\+]
-
-
-

1

9

-
-
Jry
o

37.80%
0 20 40 60 80 100 120 140
Wie schéfzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Mietpreise fir Wohnungen und Hauser in |hrer
Wohnsitzgemeinde ein? 5 .o
. (<]

1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5= Sehr leistbar

1
5.15%
I 2
3 T0474%
I 1 33

'S
)

L]
iy
o
~
(=
ES

-
(e}
(&)

0 20 40 60 80 100 120 140


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/82769fb4-d126-485b-b207-d28c423313d5/?pbi_source=PowerPoint

Q
Bevolkerungsumfrage zum Tourismus |DM NARKETERS.

291

Wenn Sie an die verschiedenen Ortsteile in Ihrer Wohnsitzgemeinde denken, ...
1 = Uberhaupt nicht stimmig/authentisch, 3 = Teilweise stimmig/authentisch, 5 = Sehr stimmig/authentisch

... wie authentisch empfinden Sie das gesamte Ortshild?

... wie stimmig empfinden Sie das gesamte Ortsbild?
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Wie schatzen Sie die Verkehrsbelastung in lhrer Wohnsitzgemeinde ein?
1 = Sehr niedrig, 5 = Sehr hoch
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Welchen Einfluss hat Ihrer Meinung nach der Tourismus auf die Lebensqualitét in lhrer
Wohnsitzgemeinde?

1 = Sehr negativ (die Nachteile liberwiegen), 5 = Sehr positiv (die Vorteile iiberwiegen)
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Empfinden Sie, dass Natur und Landschaft in |hrer Wohnsitzgemeinde beeintrachtigt sind (z.B.

durch Bauten, Infrastrukturen, usw.)?
1 = Uberhaupt nicht beeintréachtigt, 5 = Sehr stark beeintrachtigt

2.9

Wenn Sie an die angebotenen Aktivitdten und die anwesenden Menschen in lhrer Umgebung
denken; Wie lebendig wirden Sie Ihren Lebensraum einschitzen?

1 = Uberhaupt nicht lebendig, 5 = Sehr lebendig
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Kennen Sie die Tatigkeiten der Tourismus Genossenschaft?
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Inwiefern werden aus lhrer Sicht folgende Aspekte in der Tourismustétigkeit in der Destination bericksichtigt?
1 = Uberhaupt nicht beriicksichtigt, 3 = Teilweise beriicksichtigt, 5 = Sehr stark beriicksichtigt

Barrierefreiheit 41.6% 14.4% 16.5%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung . 44 0% 18.9% 4.5% 13.7%
Energieeinsparung 30.9% 16.2% 38%  11.7%
Erhalt der Kultur und Tradition 30.2% 32.6% 13.1%
Lenkung des Besucheraufkommens 35.1% 10.7% 48% 10.0%
Reduktion des Wasserverbrauchs 28.5% 11.7% 3.8% 14.1%
Regionale Produkte [ 35.1% 31.3% 18.6% 3.8%
Schutz von Natur und Landschaft 32.3% 23.0% 1.7%
Verkehrsvermeidung und Férderung der &ffentlichen Mobilitat 27 8% 27 5% 19.6%
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Wie oft nehmen Sie im Laufe des Jahres normalerweise folgende Infrastrukturen und/oder Dienstleistungen in Destination in Anspruch?

Aufstiegsanlagen 14.4% 26.8% 10.0% 29.9%

Keippanlagen 51.5% 27.1% 4.5% 3.4%

Klettersteige und alpine Kletterrouten 512% 29.6% 4.1% | 55%

Langlaufloipen 61.2% 17.9% 3.8%  93%

19.2%

Mountainbike-Strecken 47 4% 15.8%

Museen und kulturelles Angebot (Konzerte, kulturelle Veranstaltungen usw.) 18.2% 28.9% 13.1% 7.6%
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Offentliche Verkehrsmittel 18.6% 14.8% 10.7% 40.9%

Rodelbahnen 15.8% 28.2% 16.5% 10.0%

8.2% 26.8%

Skipisten 32.0% 15.5%

Wanderwege/Winterwanderwege [EEIEEEIE 18.6% 52.6%

Nie, 1-2 Mal, 6-10 Mal, mehr als 10 Mal
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Wie schitzen Sie die Qualitat des 6ffentlichen Nahverkehrsnetzes ein?
1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr gut

4.2

Wie schétzen Sie die Anbindung der Peripherie an den urbanen Raum ein?
1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr gut
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Eine nachhaltige Entwicklung beriicksichtigt die drei Bereiche Natur- und Umweltschutz, Soziales und Wirtschaft. Wie nachhaltig ist Ihrer Ansicht nach der Tourismus in der
Destination in den einzelnen Bereichen und im Generellen?
1 = Uberhaupt nicht nachhaltig, 3 = Teilweise nachhaltig, 5 = Sehr stark nachhaltig

Generell

Natur- und Umweltschutz
Soziales » 7%

Wirtschaft
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Wenn Sie an die Auswirkungen des Tourismus denken, welche der folgenden Aspekte treffen lhrer Meinung nach zu? Der Tourismus in der Destination...
1 = Trifft nicht zu, 3 = Trifft teilweise zu, 5 = Trifft voll zu

..tragt zum Erhalt der Authentizitat von Orten und Traditionen bei. 40.9% 11.0% |5.2% 5.2%
...verursacht eine gréRere Umweltverschmutzung und Larmbelastung.
...beeinflusst das Orts- und Landschaftsbild durch bauliche Entwicklungen. [} 25.1% 29.2% 31.3%
...erhoht den Natur- und Umweltschutz. 31.3% 11.0% | 55%
...fihrt zu Stress. 19.9% 30.6% 30.9% 4.8%
...schafft attraktive Arbeitsplatze vor Ort. [l
..tragt zu einem groReren Angebot an Freizeitaktivititen bei. [}
...tragt zu einer hohen Qualitét in der heimischen Gastronomie bei. i 32.0% 34.4% 19.6%

..tragt zu einer offeneren Einstellung der Bevélkerung bei. 36.8% 14.4% 55% 7.2%

...Iragt zu steigenden Lebenshaltungskosten bei. . 15.8% 29.9% 39.9% 5.2%
...tragt zum Erhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanlagen) bei. . 23.0% 38.8% 26.1%
...tragt zur Wertschépfung auch in anderen Bereichen bei. . 34.4% 32.3% 18.6% 4.5%
...verursacht eine hohe Verkehrsbelastung. [Jj 15.5% 26.8% 46.0%
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Wenn Sie an die kiinftigen Herausforderungen des Tourismus in der Destination denken, welche der folgenden Aspekte sollten in Zukunft berlicksichtigt werden? Wahlen Sie die drei
wichtigsten Herausforderungen:

Schutz von Natur und Landschaft 20.4%

Fokus auf mehr Qualitat statt Quantitat im Tourismus 17.6%

Erhalt von Kultur und Tradition 13.7%

Schaffung attraktiver Arbeitszeitmodelle im Tourismus 12.2%

10.8%

Verbesserung der Verkehrsstréme in der Ferienregion Ahrntal

Einfuhrung von Zugangsbeschrankungen und Besucherlenkung bei Attraktionspunkten - 6.0%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung - 5.9%

Férderung des Austausches zwischen Einheimischen und Gésten - 5.2%

Barrierefreiheit - 51%

Verbesserte Erreichbarkeit von der Ferienregion Ahrntal durch &ffentliche Verkehrsmittel . 3.1%
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