Bevolkerungsumfrage zum Tourismus
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Wo sind Sie geboren?
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Ausbildung: Arbeiten Sie derzeit oder haben Sie in der Vergangenheit im Tourismussektor
(Beherbergungsbetriebe, Gastronomie, Aufstiegsanlagen, Personenbeférderung, touristische

2 Dienstleister inkl. Museen und Sportanlagen) gearbeitet?
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Wie oft unternehmen Sie im Laufe eines Jahres
normalerweise touristische Reisen?
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Wie hoch ist das Haushaltsnettoeinkommen im Monat?
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Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft |hrer Wohnsitzgemeinde?
1 = Uberhaupt nicht, 5 = sehr stark

3.6

Wie beurteilen Sie die Rolle des Tourismus fr die zukinftige Entwicklung des Gebietes?
1 = gar nicht wichtig, 5 = sehr wichtig
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Wie schitzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Haus- und Wohnungspreise (Kauf) in Ihrer

Wohnsitzgemeinde ein? 5 . 7250/
1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar '
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Wenn Sie an die verschiedenen Ortsteile in Ihrer Wohnsitzgemeinde denken, ...
1 = Uberhaupt nicht stimmig/authentisch, 3 = Teilweise stimmig/authentisch, 5 = Sehr stimmig/authentisch

... wie authentisch empfinden Sie das gesamte Ortshild?

... wie stimmig empfinden Sie das gesamte Ortsbild?
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Wie schatzen Sie die Verkehrsbelastung in lhrer Wohnsitzgemeinde ein?
1 = Sehr niedrig, 5 = Sehr hoch
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Welchen Einfluss hat Ihrer Meinung nach der Tourismus auf die Lebensqualitét in lhrer
Wohnsitzgemeinde?

1 = Sehr negativ (die Nachteile liberwiegen), 5 = Sehr positiv (die Vorteile iiberwiegen)
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Empfinden Sie, dass Natur und Landschaft in |hrer Wohnsitzgemeinde beeintrachtigt sind (z.B.

durch Bauten, Infrastrukturen, usw.)?
1 = Uberhaupt nicht beeintréachtigt, 5 = Sehr stark beeintrachtigt

2.9

Wenn Sie an die angebotenen Aktivitdten und die anwesenden Menschen in lhrer Umgebung
denken; Wie lebendig wirden Sie Ihren Lebensraum einschitzen?

1 = Uberhaupt nicht lebendig, 5 = Sehr lebendig
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Kennen Sie die Tatigkeiten der Tourismus Genossenschaft?
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Inwiefern werden aus lhrer Sicht folgende Aspekte in der Tourismustétigkeit in der Destination bericksichtigt?
1 = Uberhaupt nicht beriicksichtigt, 3 = Teilweise beriicksichtigt, 5 = Sehr stark beriicksichtigt

Barrierefreiheit 41.6% 14.4% 16.5%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung . 44 0% 18.9% 4.5% 13.7%
Energieeinsparung 30.9% 16.2% 38%  11.7%
Erhalt der Kultur und Tradition 30.2% 32.6% 13.1%
Lenkung des Besucheraufkommens 35.1% 10.7% 48% 10.0%
Reduktion des Wasserverbrauchs 28.5% 11.7% 3.8% 14.1%
Regionale Produkte [ 35.1% 31.3% 18.6% 3.8%
Schutz von Natur und Landschaft 32.3% 23.0% 1.7%
Verkehrsvermeidung und Férderung der &ffentlichen Mobilitat 27 8% 27 5% 19.6%
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Wie oft nehmen Sie im Laufe des Jahres normalerweise folgende Infrastrukturen und/oder Dienstleistungen in Destination in Anspruch?

Aufstiegsanlagen 14.4% 26.8% 10.0% 29.9%

Keippanlagen 51.5% 27.1% 4.5% 3.4%

Klettersteige und alpine Kletterrouten 512% 29.6% 4.1% | 55%

Langlaufloipen 61.2% 17.9% 3.8%  93%

19.2%

Mountainbike-Strecken 47 4% 15.8%

Museen und kulturelles Angebot (Konzerte, kulturelle Veranstaltungen usw.) 18.2% 28.9% 13.1% 7.6%
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Offentliche Verkehrsmittel 18.6% 14.8% 10.7% 40.9%

Rodelbahnen 15.8% 28.2% 16.5% 10.0%

8.2% 26.8%

Skipisten 32.0% 15.5%

Wanderwege/Winterwanderwege [EEIEEEIE 18.6% 52.6%

Nie, 1-2 Mal, 6-10 Mal, mehr als 10 Mal
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Wie schitzen Sie die Qualitat des 6ffentlichen Nahverkehrsnetzes ein?
1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr gut

4.2

Wie schétzen Sie die Anbindung der Peripherie an den urbanen Raum ein?
1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr gut

4.3
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Eine nachhaltige Entwicklung beriicksichtigt die drei Bereiche Natur- und Umweltschutz, Soziales und Wirtschaft. Wie nachhaltig ist Ihrer Ansicht nach der Tourismus in der
Destination in den einzelnen Bereichen und im Generellen?
1 = Uberhaupt nicht nachhaltig, 3 = Teilweise nachhaltig, 5 = Sehr stark nachhaltig

Generell

Natur- und Umweltschutz
Soziales » 7%

Wirtschaft
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Wenn Sie an die Auswirkungen des Tourismus denken, welche der folgenden Aspekte treffen lhrer Meinung nach zu? Der Tourismus in der Destination...
1 = Trifft nicht zu, 3 = Trifft teilweise zu, 5 = Trifft voll zu

..tragt zum Erhalt der Authentizitat von Orten und Traditionen bei. 40.9% 11.0% |5.2% 5.2%
...verursacht eine gréRere Umweltverschmutzung und Larmbelastung.
...beeinflusst das Orts- und Landschaftsbild durch bauliche Entwicklungen. [} 25.1% 29.2% 31.3%
...erhoht den Natur- und Umweltschutz. 31.3% 11.0% | 55%
...fihrt zu Stress. 19.9% 30.6% 30.9% 4.8%
...schafft attraktive Arbeitsplatze vor Ort. [l
..tragt zu einem groReren Angebot an Freizeitaktivititen bei. [}
...tragt zu einer hohen Qualitét in der heimischen Gastronomie bei. i 32.0% 34.4% 19.6%

..tragt zu einer offeneren Einstellung der Bevélkerung bei. 36.8% 14.4% 55% 7.2%

...Iragt zu steigenden Lebenshaltungskosten bei. . 15.8% 29.9% 39.9% 5.2%
...tragt zum Erhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanlagen) bei. . 23.0% 38.8% 26.1%
...tragt zur Wertschépfung auch in anderen Bereichen bei. . 34.4% 32.3% 18.6% 4.5%
...verursacht eine hohe Verkehrsbelastung. [Jj 15.5% 26.8% 46.0%
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Wenn Sie an die kiinftigen Herausforderungen des Tourismus in der Destination denken, welche der folgenden Aspekte sollten in Zukunft berlicksichtigt werden? Wahlen Sie die drei
wichtigsten Herausforderungen:

Schutz von Natur und Landschaft 20.4%

Fokus auf mehr Qualitat statt Quantitat im Tourismus 17.6%

Erhalt von Kultur und Tradition 13.7%

Schaffung attraktiver Arbeitszeitmodelle im Tourismus 12.2%

10.8%

Verbesserung der Verkehrsstréme in der Ferienregion Ahrntal

Einfuhrung von Zugangsbeschrankungen und Besucherlenkung bei Attraktionspunkten - 6.0%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung - 5.9%

Férderung des Austausches zwischen Einheimischen und Gésten - 5.2%

Barrierefreiheit - 51%

Verbesserte Erreichbarkeit von der Ferienregion Ahrntal durch &ffentliche Verkehrsmittel . 3.1%
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Bevodlkerungsumfrage zum Tourismus in der Ferienregion Ahrntal - 2024

Zusammenfassung und Fazit

Antworten: 291; nicht reprasentativ (hatten 372 benotigt); gibt dennoch Stimmungsbild der Bevdlkerung

- Umfrage ging an nach Zufall ausgewahlte BUrgerinnen der Gemeinden Sand in Taufers, MUhlwald, Ahrntal und Prettau
- Ammeisten Antworten von Gemeinde Ahrntal (52%), gefolgt von Sand in Taufers (35%), Gemeinde MUhlwald (9%), Gemeinde Prettau (4%).
- Ca.70%der Antworten von Personen, die nie im Tourismus gearbeitet haben oder nicht mehrim Tourismus arbeiten
- Ca. 65%derBefragten beurteilen die Rolle des Tourismus fUr die zukUnftige Entwicklung des Gebietes als wichtig bzw. sehr wichtig; ca. 7%
empfinden es als nicht wichtig bzw. gar nicht wichtig, die restlichen ca. 25% neutral
- Negativ beurteilt werdenin den Gemeinden die Leistbarkeit der Haus- und Wohnungspreise (Kauf), sowie die Mietpreise fUr Wohnungen
und Hauser; die Verkehrsbelastung wird als eher negativ empfunden; Sehr positiv beurteilt wird hingegen die Qualitdt des 6ffentlichen
Nahverkehrsnetzes und die Anbindung der Peripherie an den urbanen Raum;
- Einfluss des Tourismus auf die Lebensqualitatin der Wohnsitzgemeinde: ca. 45% sehen den Einfluss als positiv bzw. sehr positiv (die
Vorteile Uberwiegen); ca. 20% sehenihn als negativ bzw. sehr negativ (die Nachteile GUberwiegen); die restlichen ca. 34 % sind neutral
- Aspekte welche laut Befragten in der Tourismustétigkeit innerhalb der Destination berUcksichtigt werden:
o Erhaltvon Kultur und Tradition
o Regionale Produkte
o Verkehrsvermeidung und Forderung der 6ffentlichen Mobilitat
- Aspekte welche laut Befragten in der Tourismustétigkeit innerhalb der Destination NICHT/KAUM bericksichtigt werden:
o Abfallvermeidung
o Reduktion des Wasserverbrauchs
o Lenkungdes Besucheraufkommens
- Infrastrukturen/Dienstleistungen der Destination welche mehrmals pro Jahr in Anspruch genommen werden:
o Wanderwege/Winterwanderwege
o Offentliche Verkehrsmittel
o Aufstiegsanlagen



- Auswirkungen des Tourismus in der Destination. Tourismus...
o ...verursacht hohe Verkehrsbelastung

o ...trégtzusteigenden Lebenshaltungskosten bei
o ...verursachteine groBere Umweltverschmutzung und Larmbelastung
o ...trdgtzumErhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanalgen) bei

o Tragtzueinem groBeren Angebot an Freizeitaktivitaten bei.
- ZukUnftige Herausforderungen des Tourismus in der Destination:

o Schutz von Naturund Landschaft

o Fokusauf mehr Qualitat statt Quantitatim Tourismus
o Erhaltvon Kultur und Tradition
O

Fazit: Handlungsfelder Schutz von Natur und Umwelt sowie Erhalt von Kultur und Brauchtum sind fUr die Region wichtig; zudem hilft eine
nachhaltige Entwicklung die Qualitat zu steigern.

Tourismusgesinnung besser als erwartet; vor allem auch positiv, dass viele der Befragten auch die positiven Aspekte des Tourismus erkennen,
obwohl sie nicht (mehr) im Tourismus arbeiten.
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